	Name: ___________________________________
	Date: ______________


Marketing 
	P
	P
	P
	B
	N
	U
	E
	E
	X
	R
	E
	M
	U
	S
	N
	O
	C

	T
	B
	O
	N
	G
	S
	R
	O
	S
	N
	O
	P
	S
	C
	C
	S
	H

	P
	Q
	O
	A
	V
	I
	P
	W
	E
	I
	R
	D
	A
	L
	U
	A
	Z

	L
	R
	E
	S
	E
	A
	R
	C
	H
	C
	T
	T
	N
	Q
	I
	L
	J

	O
	P
	K
	U
	V
	X
	M
	T
	E
	B
	I
	R
	N
	A
	V
	E
	V

	K
	Q
	G
	W
	M
	F
	P
	A
	P
	M
	B
	R
	E
	C
	R
	S
	H

	U
	O
	Y
	C
	Z
	I
	M
	R
	R
	L
	B
	Z
	P
	V
	U
	B
	S

	Z
	A
	R
	T
	X
	W
	Q
	G
	W
	K
	A
	K
	A
	C
	D
	P
	E

	S
	N
	T
	M
	I
	A
	Q
	E
	N
	F
	E
	N
	B
	T
	U
	A
	U

	D
	T
	E
	C
	X
	L
	T
	T
	R
	O
	S
	T
	N
	M
	O
	I
	N

	P
	I
	R
	R
	U
	E
	A
	N
	P
	P
	I
	G
	I
	I
	S
	R
	E

	G
	R
	G
	A
	G
	D
	Z
	U
	V
	O
	F
	T
	T
	N
	N
	I
	V

	O
	M
	O
	D
	T
	P
	O
	G
	Q
	P
	K
	T
	O
	G
	G
	G
	E

	V
	P
	U
	F
	J
	E
	M
	R
	C
	U
	O
	B
	Q
	M
	Z
	J
	R

	G
	B
	C
	B
	I
	B
	G
	T
	P
	L
	L
	S
	N
	Q
	O
	V
	F

	U
	Z
	U
	P
	X
	T
	A
	Y
	F
	A
	L
	C
	M
	T
	A
	R
	R

	E
	Z
	I
	N
	A
	G
	R
	O
	T
	R
	I
	N
	C
	O
	M
	E
	P


   planning       strategy       target       promotion       popular       research       quality       organize       advertise       revenues       profit       income       budget       sponsors       consumer       price       brand       Marketing       sales       product    
